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CURSOS ABIERTOS 2012

PROFESOR
..............................................................................................................

·    Felipe Botaya (Director del curso)

BSBA por ICFE University of South Carolina, MBA por IESME, Máster 
en Dirección de Marketing por ESADE. Doctorando. Profesor 
colaborador de IESE Business School, EADA, UPC, UB, EUNCET, 
CJContinua. Conferenciante PIMEC. Ha trabajado como Director de 
Marketing de Moulinex, Grundig y Nutrexpa. Product Manager 
Senior de Bimbo, Pepsico y Agrolimen, autor de libros de marketing 
y articulista de varias revistas de escuelas de negocios. 

PROGRAMA
..............................................................................................................

·    Definición, funciones, requisitos, y principios del Plan de marketing
·    Tipo de planes de marketing y finalidad
·    Estructura:

- Análisis interno

- Descripción del producto/servicio

- Análisis externo

- Diagnóstico

- Objetivos globales del plan

- Objetivos del marketing mix

- Planificación de acciones a la vista

- Cuenta de explotación Comercial /Marketing 

HORARIO
..............................................................................................................

3 jornadas de 16:00h. a 20:30h.

LUGAR DE REALIZACIÓN
..............................................................................................................

OPCIÓN CJ:  Camp Joliu. Ctra. N-340, km.1202 
  43720 L'Arboç (Baix Penedès) TARRAGONA 

OPCIÓN BCN:  Universitat Internacional de Catalunya
  c/Immaculada 22, 08017 Barcelona

OBJETIVOS
..............................................................................................................

·    Entender el porqué de los cambios al mercado y como afrontarlos.

·    Adquirir conocimientos y técnicas de marketing por poder aplicarlas 
correctamente.

·    Aprender a determinar los elementos importantes del mercado.

·    Entender la relación entre ventas y marketing.

·    Entender el Plan de marketing y su alcance.

A QUIÉN VA DIRIGIDO
..............................................................................................................

·    Gerentes, directivos, directores de marketing y responsables de 
áreas comerciales que tengan intención de diseñar un plan de 
marketing 2010 para su empresa. Ideal para aquellos profesionales 
que deben reciclar los conceptos imprescindibles por diseñar el 
plan de marketing. 

Reserva tu plaza cumplimentando la ficha de inscripción que encontrarás en www.cjcontinua.org 
y enviándola por fax al 977 67 08 51 o por mail a vgalimany@cjcontinua.org

CONFECCIÓN DEL PLAN DE MARKETING
ÁREA ACADÉMICA DE MARKETING Y DIRECCIÓN COMERCIAL 


