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HORARI
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OPCIO BCN:

OBJECTIUS

.

Indagar i trobar explicacions profundes respecte al comportament
del consumidor al davant la compra i respecte als estimuls que rep
és el repte del marqueting d'avui.

.

Analitzarem les causes ocultes en la seva conducta i estudiarem,
amb I'ajuda del neuromarketing, on i com s’originen els
comportaments i els pensaments.

Ens introduirem en una visié de la marca com una construccié
multisensorial que aproximara als consumidors mitjancant les
sensacions produides per I'estimul dels sentits: és el Marqueting
Sensorial.

.

.

Veurem com les marques generen sensacions associades a
experiencies de plaer i com impacten en les estructures més
metaconscients del sistema limbic.

.

Veurem perque es comenta que hem arribat a I'era polisensorial on,
en les noves estratégies comercials, les marques s'identificaran a
través de la imatge, un nou tipus de mdsica, una mateixa aroma,
un sabor i un tacte.

A QUI ESTA ADRECAT

+ Directius de Marqueting o Comercials, Empresaris, o qualsevol
persona que tingui interés pel branding o estigui estudiant
materies relacionades amb el marqueting i/o la psicologia, la
publicitat i la comunicacié en general.

PROFESSOR

+ Xavier Borras Llebaria (Director del curs)

Soci - Director de altavisibilitat, consultoria dirigida a la Distribucié
Comercial i Comunicacié. Brain Decision Braidot Center Manager in
Barcelona. Postgraduat en Neuromarketing, Distribucié Comercial i
Coaching Fmtal Executiu i Personal. Especialista en el
Comportament del Consumidor. Especialista en Formacié Dinamica.
Expert Homologat Empreses en creixement de Barcelona Activa.

PROGRAMA

.

Neuromarketing Sensorial: algunes aplicacions.

.

Com interfereix o es complementen entre si els diferents estimuls
sensorials per a conformar una percepcié unificada.

.

Com compra el teu cervell?

No es tracta de condicionar la voluntat de compra del consumidor,
sind tot el contrari, es tracta de comprendre’l de forma més
profunda incrementant tot el possible la seva satisfaccié.

El paper de les emocions com component clau en la presa de
decisions.

El neurocircuit de la intencié de compra, el sistema de recompensa i
la generaci6 d'un estat d'animo positiu.

El preu: un estimul més.

.

.

.

.

Reserva la teva placa complimentant la fitxa que trobaras a www.cjcontinua.org

i enviant-la per fax al 977 67 08 51 o per mail a vgalimany@cjcontinua.org
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